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El festival The
Influencers se
celebro en el CCCB
de Barcelona entre
el 1y el 3 de abril
www.cceb.org
www.d-i-n-a.net
www.joeyskaggs.
com

Acciones El festival “The Influencers” trajo a todo
un maestro en desenmascarar la falta de rigor de
los mass media con las noticias que difunden

Joey Skaggs,
Master Prankster

MIKE IBANEZ

“Me gusta la sociedad de consumo por-
que consumira a todos los consumido-
res”. Con una de sus visionarias butas,
Avida Dollars dejaba sentado el sentido
ultimo del tipo de sociedad en que nos
movemos: acabar consumidos a base de
consumir sin sentido alguno.

A principios de abril se ha celebrado
en el Centre de Cultura Contemporania
de Barcelona (CCCB) un encuentro de
artistas y colectivos que diriamos preco-
nizan un consumo estratégico de cultu-
ra, informacion, intercambio de inputs,
etc., para intentar seguir poniendo en
evidencia la Sociedad de Consumo.
“The Influencers” es el nombre dado al
encuentro, organizado por el colectivo
DINA (www.d-i-n-a.net) y presentado co-
mo “festival de culture jamming, tecno-
logias modificadas y entretenimiento ra-
dical”. Digamoslo mas sencillo: el leit
motiv seria cuestionar o contestar de va-
rias formas nuestro papel en el sosteni-
miento —voluntario o involuntario- de
la Sociedad de Consumo. El festival invi-
taba a cuestionar tal papel a través de
las armas que justamente tal Sociedad
utiliza para desactivarnos cada vez
mas: las tecnologias, los medios de dis-
fraccion de masas...

El encuentro reunio colectivos como
GuerrigliaMarketing, que investigan

formas de cortocircuitar las estrategias
del marketing al uso v dar el maximo de
presencia en la esfera publica a proyec-
tos no convencionales. Hubo musica —o
no-misica- como la del Evolution Con-
trol Committee, proyecto de plagiaris-
mo y reutilizacion en marcha desde fina-
les de los anos ochenta. También nos
bendijo con su presencia el reverendo
Billy y su Church for Stop Shopping, pa-
rodia patética de los predicadores ameri-
canos (aleluya), haciendo incluso “ac-
cion directa” el tal Billy en algunas tien-
das de multinacionales de la cafeteria
(aleluya), aunque al final paraddjica-
mente parece que haga propaganda de
ellas y lo suyo tiene mas bien poca fun-
cion social (ameén). Todo lo contrario de
lo que ocurre con las acciones que desa-
rrolla el gran Joey Skaggs (Nueva York,
1945), un verdadero Master en la cosa de
cortocircuitar los mass media, ponién-
dolos asi en evidencia.

Situaciones construidas

Joey lleva desde los afios sesenta esceni-
ficando “situaciones construidas”. Se-
ria como lo de los programas de camara
oculta de la tele, perc en lugar de lo que
hacen en tales programas —sumir a un
pobre diablo en una situacion grotesca o
humillante-, Skaggs toma como target a
los propios media: agencias de prensa,
periodicos, canales de TV, y les cuela es-
patarrantes noticias totalmente falsas.
Y los media (NBC, ABC, CNN, la agen-

cia UPL...), avidos de noticias espectacu-
lares (un burdel para perros, un profe-
sor que inventa un curalotodo a base de
hormonas de cucaracha, un tipo que va
de Hawaii a California en una tabla de
windusrf...), han ido “picando” sin veri-
ficar apenas la veracidad de la presunta
noticia y dando asi patente de existen-
cia a los “pranks”, los desopilantes bro-
mazos de Skaggs, verdaderas obras
maestras de satira social.

En Barcelona Joey nos brindé un vi-
deo-recorrido comentado por su obra.
En la web www.joeyskaggs.com halla-
réis informacion de todas sus acciones
desde el 66.

A nivel artistico sus “pranks” aca-
ban siendo estudiadas realizaciones,
“peliculas” sin pelicula, con storyboard,
actores, etc. y a las que cabe encontrar
una practica funecion social al fomentar
el sentido critico y el escepticismo del
personal respecto a la informacién que
consumimosy con la que a veces nos ati-
borran, o sea la credibilidad de los me-
dia y su cuestionable control de calidad
(CNN y el caso Arnett, Spiegel TV y RTL
Stern comprandole sus paparruchas al
mentiroso Michael Born, TF1 y France
3, emitiendo entrenamientos policiales
como casos veridicos, “New York Ti-
mes”-Jason Blair, etc.).

Dos reflexiones Skaggs basicas: cuan-

do Joey desvela el montaje y los media
descubren que les han colado un gol,
que son el regador regado, o no les da la
gana de reconocerlo, o no rectifican la
informacion o, hipocritas, no permiten
a Joey explicar por qué ha hecho lo que
ha hecho, finalidad taltima de todo el
montaje. Y ofra: “si piensas lo que, con
medios limitados e imaginacién limita-
da, soy capaz de hacer a nivel internacio-
nal, imagina lo que gente con intencio-
nes mas siniestras, con mucho mas dine-
ro, cerebro, tiempo y otras motivacio-
nes, estan haciendo, han hecho y conti-
nuaran haciendo”. El 11 de septiembre
de 2001, ante la tele, me vino a la cabeza
tal reflexion.

Tuvimos ocasion de llevar a Joey ala
Barceloneta y hacer alli uno de nuestros
legendarios vermuts psicotronicos. Asi
pudimos confirmar que, ademas de ser
un artista mas comprometido que mu-
cho “artista comprometido”, Joey es
muy buena gente, vital, con un gran sen-
tido del humor y un “story-teller”, un na-
rrador de historias inigualable. Y ade-
mas, generoso con vuestro humilde na-
rrador: 1) me “scoopi6”, me dio un sco-
op: esta preparando un superprank pa-
ra llevarlo a cabo este proximo verano.
Y 2) para engrasar la maquinaria y ase-
gurarse un buen articulo, recibi, lo con-
fieso, una payola: Joey me dio un sefor
billete de 1.000.000 de délares, lo juro.
Aunque, dandomelo quien me lo dio, a
ver si va a ser falso... |

En las imagenes,
diversos
momentos de la
presentacion de
Joey Skaggs el
pasado 1 de abril
en el CCCB
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