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cQuiere tomar el pelo
a los medios de
comunicacion? Pregun-
te por Joey Skaggs

J oey Skaggs es un artista neoyor-
quino que utiliza los medios de
comunicacion internacional como
lienzo. Segin me senalo recientemen-
te, sentado en un café de Greenwich
Village, «Shakespeare decia que los lo-
cos hablan para si mismos, los aman-
tes hablan el uno al otro y el artista ha-

bla al mundo. ;Hay hoy una forma
mejor de dingirse al mundo que los
medios de comunicacion?».

Su especialidad es la la historia fal-
sa especificamente disenada para
atraer la atencion de los medios. Una
vez publicada en prensa y difundida
por los telediarios, Skaggs revela sus

Anos de lucha

Joey Skaggs es lo que se llama un
performer artist. Si se dedicé a burlar
a los medios de comunicacién

fue por el trato que éstos daban a sus
actuaciones. Que eran, por ejemplo,
un Belén viviente en Central Park con
una Sagrada Familia vietnamita

(corria 1967) y unos soldados norteame-
ricanos que acababan con ella;

o responder a las visitas organizadas
de los burgueses neoyorquinos

al Village (con el turistico fin de foto-
grafiar hipples) con excursiones de
hippies a los barrios ricos; o inventarse
una cena de gala frente al

edificio de la ONU en la que se servia
esqueleto de nifio pobre...

Aunque se considera un amargado,
sentido del humor no le falta. Se
inventd que la alcaldia de Nueva York
vendia el puente de Brooklyn

para aliviar su déficit y le creyeron.
Se inventé una clinica antiestrés en la
que el doctor Schiafer (dormilén

en alemén) conseguia que cualquiera
sofase lo que deseaba

y recibié un montén de solicitudes.
Fue Invitado a un programa de la NBC
para explicarse, envié a un amigo
suyo en su lugar y todos, presentador
incluido, quedaron encantados...

verdaderas intenciones. Para su des-
concierto e irritacién, las obras de
Skaggs han aparecido, a menudo en
primera pagina, en The New York Ti-
mes, Die Welt, Il Giornale, Corriere
della Sera, The Washington Post, The
Chicago Tribune, The London Daily
Mail. por solo nombrar unos pocos; y
han sido difundidas por los mas im-
portantes de Estados Unidos.

Todo por bueno

Ya que Skaggs es casi siempre pro-
tagonista muy visible de sus historias,
aunque a veces se esconde bajo seu-
donimos, le sigue sorprendiendo que
los medios no consigan reconocerlo.
Les lleva tomando el pelo con éxito
desde hace ya 20 anos. Ya sea el
anuncio de un burdel para perros, una
droga milagrosa a base de extracto de
cucarachas secas, un banco de esper-
ma para celebridades o una agencia
de gorilas, The Fat Squad, que se ofre-
ce para impedir que sus clientes ha-
gan trampa en sus dietas, las historias
han sido publicitadas sin el mas mini-
mo esfuerzo por verificarlas.

SUSANNE LINGEMANN




sehablade...joey skagas

Cuando un equipo de television so-
licito visitar el burdel canino, Skaggs
congrego rapidamente a unos amigos
actores con sus mascotas, alquilo un
local y escenifico vanas entrevistas es-
candalosas. El reportaje aparecio en el
informativo vespertino y, al dia si-
guiente, Skaggs fue procesado por el
Gobierno por crueldad con los anima-
les y violar el Cédigo de Salud. Nadie
comprobo si la historia era real.

«Cada vez que hago una cosa de és-

tas hay dos etapas. Primero se crea la
historia y se hace el trabajo necesario
para que sea conocida y publicada.
Despueés revelo la falsedad de la histo-
ria. La segunda etapa consiste en tra-
tar de que las publicaciones y las emi-
soras emitan los correspondientes des-
mentidos e informen de la débil linea
que separa en la prensa de nuestros
dias los hechos de la ficcion. Creo fir-
memente en la responsabilidad social
del artista. Quiero que el publico sea

mas escéptico cuando se enfrente a los
medios. Si yo, por mi cuenta, con re-
cursos limitados, consigo publicar mis
mentiras en periodicos respetables de
todo el mundo, imagine lo que las cor-
poraciones, las industrias cientificas y
el Gobierno pueden lograr».

Dinero, dinero, dinero
Cuando se comenta que, tal vez, las
muchas historias que fabrica no son las
mas indicadas para promover una in-
vestigacion seria por

Con la tez
oscurecida,
un mostacho
on ol mejor
estllo zingaro
y unas alas
gigantes de
mariposa al

parte de los periodistas,
Skaggs contrataca con
la promesa de que su
proxima obra, aun en
estado de planificacion,
tendra, sin causar per-
juicio a nadie, implica-
ciones mucho mas se-
rias.

e
H o
sl o e ;Tiene alguna

Estados
Unidos.

duda sebre su publica-

e N et

cion? «Ninguna. Ningu-
na en cualquiera de los casos. Los me-
dios de comunicacion son hoy sélo un
negocio mas que necesita alimentar
sus paginas y sus programas con cual-
quier cosa que consigan. De lo que se
trata, y a nadie le sorprendera oirlo,
es de hacer dinero»,

En un aspecto ligeramente mas tra-
dicional y menos controvertido,
Skaggs, que divide su tiempo entre el
Village neoyorquino y una casa que ha
construido en la paradisiaca isla de
Kauai, disena apartamentos para pe-
ces..., elaboradas y funcionales cister-
nas de plexiglas, una obra de arte cada
una de ellas, decoradas como peque-
nos hogares hasta en el mas minimo
detalle. La coleccion esta haciendo en
est0s Momentos una gira por Museos
de los Estados Unidos.

Charlatan o campeon de la causa
de la verdad, bufén o voz solitaria que
intenta mostrarnos que el emperador
no lleva ropa... Probablemente una
combinacion de todo ello. No cabe
ninguna duda de que este hombre es
un verdadero original.

John H. Healey
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