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Essens

Det er snart mange artier si- vorfor egentlig denne skel- kgnt billedhistorikerens pro-
den. at avisens referat af H nen mellem tekst og foto? vokerende konklusioner om
genéralforsamlingen i hgn- Sadan spgrger billedhisto- sandhedssggende foto-mani-
seavlerforeningen startede med at rikeren Axel Bolvig andetsteds i pulationer selvfglgelig bgr afvises,
fortzlle, hvem der blev valgt til di- dette blad. Hvorfor ikke benytte kan hans argumentation godt bru-
rigent, og sluttede med at lade sig af, at teknikken nu tillader pa ges. Om ikke andet sa til at skeer-
selvsamme dirigent takke forsam- mest tilforladelige vis, at man, og- pe opmarksomheden om den doku-
lingen for god ro og orden. Den sa nar det geelder fotos, sammen- mentariske vaerdi af andre journa-
journalist, der p& redaktionen i treekker, tilfgjer eller udelader? For  listiske virkemidler.
dag afleverer et kronologisk refe- at fa essensen frem, i sandhedens Teenk for eksempel pa medier-
rat, vil med rette blive beskyldt for ~ tieneste og loyalt over for virkelig- nes ublu brug af arkivfotos. Hvis
andelig dovenskab. Og hans pro- heden? fotos af begivenheder saettes ind i
dukt vil blive forsynet med praedi- Svaret giver Bolvig selv: andre sammenhange end de oprin-
katet »ujournalistisk«. Pressefotografiet opfattes som delige, er de fleste flinke til at skri-
Forlengst er det blevet en inte-  dokumentarisk registrerende pa en ve »(arkivfoto)« under. Men nar
s greret del af en journalists arbejde ~ helt anden méde, end tekst gor det. kendte ansigter fiskes op af arkiv-
\ at f‘o]‘korte’ Sammentraekke, forkla- Sa hvis en redaktionssekreteer kuvel‘tel‘ne, er der Stadlg frit S]ag
re, tilfgje, udelade, vinkle og fordg-  eksempelvis pa Ekstra Bladet er til hvad som helst.
je for i sidste ende at have held til utilfreds med et fotos journalisti- Sperg bare dronningen eller
at formidle en essens, et koncen- ske indhold, er det en ny fotograf, Arne Melchior.
trat af virkeligheden. Den slagser ~ hun skal have fat i, neeste gang det Eller se billederne af Tgger
anerkendt — hvis det er tekst og ik-  breender pa — og ikke den ny tek- Seidenfaden og Hans Otto pa side
' ke fotos, det handler om. nik. 6-7 i dette blad. mith

Fredet. Trat efter Snyde- Kommu-
18 dages usynlig fotos kan nika-
konflikt pa TV Syd vaere mere tions-fol-
bgjede TV 2-direk- sande. Det kene er
tgren sig og frede- = bgr veere fo- forbun-

\ de Metals bastion. tograferne dets tavse

mindretal i journalistik-
kens vaekstomride. Men nu
skal de veere synlige, lover

_ selv, der manipulerer sig
§-kamp om PF- frem til sande motiver,
prislisterne. Ar- mener billed-historiker.

L ! bejf(‘:lsgilvere péftér, DJ-formanden i sin faglige
0 at freelance-PF’ere Om natten kommentar.
Han brlnger dlg llge lukt (1] danner ulovhg‘t Skriver

monopol, nar de han i
har en minimums- handen.

. . : prisliste. Sa vaekker '
: Mustafa ik- Nis
ke hele familien i kahytten Petersen
. . . pa »Flotel Europa«, nar han »drukmas,
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skriver sin avis for flygt- deggenigt, 3
ninge i Danmark. lggnhals — ;%:
ta i k - : / redvolver'-] -
: tatligt journalist«, fngs de gamle i ig
sex- mmes . sex-salg. faget om myten, da Gert i
! Folk bestil- Smistrup var journalist- Selvcen-
Krisehjaelp te bgrnepor- elev. surens
. . til folk, der no, der 13 Rat mix sejr over
skal i TV- som bevis- af nyhe- samvittig-
mterview. materiale i en retssag. Nu der, sen- heden.
lmmen e 23.000 kr. er det bizarre hul i stor sationer, Unions-
for ngd- svensk dbenhed lukket. satire og modstander skrifter: Hun
udrykning og 2 timers sladder fortryder, at hun ikke lagde
. treening lige for ofret skal har skabt »Rumsaeniens navn til en annonce i egen
Denne mand er direktgr for New York-firmaet pé skaermen. freekke oplags-vidunder«. avis om at stemme ne;.

»Sexonix«. Hans nyeste opfindelse har faet stor
mediedaekning: Verdens fogrste computerstyrede
virtual reality sex-maskine. Han hedder Joey
Skaggs og er fuld af légn. Verdenspres-

sen hopper igen og igen pa hans
fupnumre. Side 4-5
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Af Nils Ulrik Pedersen

| Brugeren trakker en elek-
tronisk haette ned over ansig-
tet, anbringer sensorer rundt
om pé kroppen, indtaster sin
fantasi i en computer og fly-
der ind i et seksuelt himmeri-
ge, hvor alt er muligt og til-
fredsstillelsen er total. Det er
verdens fgrste virtual reality
sexmaskine, der her er tale
om. Firmaet bag hedder Sexo-
nix og ligger i New York. Kun-
derne? Ensomme business-
mand pa forretningsrejse,
handicappede med begren-
sede seksuelle muligheder —
plus de andre cirka 5,5 milli-
arder sexfrustrerede beboere
pa vores lille planet. Sexonix
er et produkt med ubegran-

sede muligheder, forudser
skaberen, dr. phil. Joey
Skaggs.

Nu er der imidlertid et
problem. Sexonix’ stand pa
den éarlige julegavemesse i
Toronto er tom. Under told-
eftersynet pa den ameri-
kansk-canadiske granse er
Sexonix-maskinen blevet be-
slaglagt af de canadiske myn-
digheder. Utdlmodige messe-
gaster, inklusive en lille flok
journalister, der er blevet
varskoet via pressemeddelel-
ser, venter forgeves ved den
tomme stand.

Torontos CHUM FM radio
er en af dem, der tager histo-
rien op i et interview med
Sexonix’ repraesentant i Ca-
nada, en ung, rap kvinde ved
navn Marian Pierce. Radio-
ens morgenteam gar bagover
i begejstring og udvider ind-
slaget med en voxpop pa by-
ens gader med spgrgsmalet:
Hvad mener De om virtual
reality sex?

Fa uger senere folger To-
rontos stgrste tv-station, City
TV, op med et indslag om Sex-
onix, som led i en serie om sex
i '90erne. TV-stationen brin-
ger klip fra en promotionvi-
deo, produceret af Sexonix. I
programmet indgir ogsa
brudstykker af et telefonin-
terview med Joey Skaggs fra
New York.

Opmuntret af succesen i
radio og tv optrapper Sexonix
sine bestrabelser pd at fa
kontakt med de trykte medi-
er. Medens dette l@ses, er hi-
storien om Sexonix pa vej ud
til en snes amerikanske com-
puterblade, som Skaggs har
kontaktet via pressemedde-
lelser og breve til redaktio-
nerne. Skaggs forudser, at
flere af bladene vil tage histo-
rien op.

Det ville der ikke vzere no-
get meerkeligt i, hvis det ikke
var fordi historien er logn, fra
ende til anden.

Driver gk

med pressen

Der findes ikke nogen vidun-
der-sexmaskine. Der findes
ikke noget firma, der hedder
Sexonix. De canadiske myn-
digheder har ikke beslaglagt
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Joey Skaggs: En-
mands guerillaheer i
krig mod medierne.
Har viet sit liv til at
snyde ukritiske og
godtroende
journalister.

produktet. Marian Pierce er
ikke reprasentant for Sexo-
nix, men en skuespillerinde
hyret til at spille rollen. og
Joey Skaggs er lige sa lidt
Sexonix-direkter, som han er
dr. phil.

Derimod er han USA’s fg-
rende mediefupper. Han har
viet sit liv til at snyde ukriti-
ske og godtroende journali-
ster. I over 25 &r har han dre-
vet geek med pressen og i sag
efter sag vist, hvor nemt det
er at fi den til at sluge en
'and’. Han har studeret jour-
nalisters arbejdsmetode og
tankegang og har raffineret
sin teknik, sa han er i stand
til at ’plante’ sager i medierne
og f4 bred amerikansk, og
nogle gange ogsa internatio-
nal, deekning af dem.

Skaggs begar aldrig ulov-
ligheder, begrenser sig til
uskadelige og ofte grinagtige
emner og slutter altid med at
afslgre snyderierne med det
fromme hab, at pressefolk vil
forstd moralen og se sig bedre
for neeste gang.

Bl.a. Torontos sterste TV-
station bed pa: I en serips
serie om sex i 90°erne blev der
bragt klip fra Skaggs’ fup-
promotion-video om
»sexmaskinens.

Performance-kunst

mod Vietnamkrigen

Det var Vietnamkrigen og
amerikanske mediers daek-
ning af den i de farste ér, der
gjorde Skaggs mediekritisk
og lagde spiren til, hvad der
siden gjorde ham til en én-
mands guerillahser i kamp
mod medierne.

Midt i 1960’erne fungere-
de amerikanske aviser og tv
stadig som en propaganda-
central for preesident John-
sons antikommunistiske
korstog i  Sydgstasien.
Skaggs hadede krigen lige sa
meget som millioner af andre

unge amerikanere. Han le-
ste billedkunst pa en kunst-
skole i New York, men be-
gyndte nu at se kunst i en
bredere sammenheng. Hans
forste store stykke perfor-
mance-kunst var byggeriet af
en vietnamesisk landsby i en
park i New York. Skaggs og
hans hj®lpere brandte
landsbyen af for at vise, hvor-
dan de amerikanske soldater
opferte sig i Vietnam.
Skaggs udvidede sit re-
pertoire. Han gik med et kors
paryggen gennem New Yorks
gader som en moderne liden-
de Jesus for at protestere
mod social uretfeerdighed og
hykleri i Amerika. Han an-
bragte en keempe brystholder
pé en bygning i Wall Street i
protest mod sexisme i medi-
erne. Og arrangerede en hip-
piebustur til Queens i protest
mod, at medierne gjorde hip-
pierne i New York til turistob-
jekt for forstadsbefolknin-
gen. Han var pionér for folk
som yippielederen Abbie Hof-
man og ven med Yoko Ono, en

anden af performancekunst-
nerne i 1960ernes New York.

Hundebordellet

Men det var fgrst nogle ar se-
nere, at Skaggs’' aktioner
fandt den form, som var den
mest effektive. Nemlig at op-
finde en historie, fa journali-
ster til at hoppe pé limpinden
og bruge sagen til at afslgre
pressen som ukritisk og nem
at manipulere.

11976 indrykkede Skaggs
en annonce i en ugeavis, hvor
han averterede et bordel for
hunde med »et udsggt udvalg
af hotte tever lige fra stam-
tavlehunde (Fifi den franske
puddel) til bastarder (Lady
vagabonden). Dyrleege til ste-
de. Ingen perverse personer,
tak. Kun for hunde. Ring for
aftale...«

Da de forste journalister
begyndte at ringe, riggede
Skaggs et lokale op med nogle
hunde og en flok venner, der
spillede rollerne som hundee-
jere pé bordelbesgg med lille
vaps. Journalisterne hoppe-

de i med begge ben og histori-
en fik international deekning.
WABC TV i New York blev
ovenikgbet nomineret til en
Emmy-pris for et indslag, der
tog hundebordellet alvorligt.
Skaggs afslgrede historien
som fup, da han—den 1. april!
— efter en steevning for dyre-
mishandling ledsaget af en
heerskare af pressefolk mgdte
op hos New Yorks offentlige
anklager.

Mor til en ny

Mick Jagger

Senere samme ar var Skaggs
pa ferde igen, nu som Giu-
seppe Scaggoli, indehaver af
en s@dbank, hvis sed var
tappet fra bergmte rockstjer-
ner. Skaggs/Scaggoli oplystei
pressemeddelelser, at seden
ville blive solgt ved offentlig
auktion. Pa den fastsatte dag
strommede unge kvinder (i
virkeligheden hyrede skue-
spillerinder) til auktionslo-
kalet i hab om at blive mgdre
til en ny Mick Jagger eller
Bob Dylan. Scaggoli aflyste
derefter auktionen med en
erklering om, at seden var
blevet stjélet.

Efter disse to kanonsuec-
cesser holdt Skaggs lav profil
et par ar, for han igen erobre-
de forsider med nye fupperi-
er:

® Fedepatruljen (1986): Joe
Bones (Skaggs) star frem som
leder af en gruppe muskel-
maend, der for god betaling vil
overvage overvagtige men-
nesker dggnet rundt og serge
for, at de ikke spiser for me-
get. Kaloriestrgmerne bliver
et mediehit fra Washington
Post over Newsweek til tyske
og japanske aviser.

® '‘Anden’(1987): Det er histo-
rien, der bogstaveligt talt er
en and. Dr. Dick Long
(Skaggs) star frem og advarer
mod, at den sékaldte »geo-
duck«, et muslingedyr pa
Stillehavskysten, er ved at
blive udryddet pa grund afja-
panske opkegb. Japanerne
tror, det er sexstimulerende
at spise den. Historien ryger
ud over UPI og det meste af
den amerikanske presse. Dy-
ret ligner en keempepenis—et
faktum, som der ogsa henty-
des til med den gode doktors
navn.

Indiansk Skalpedoktor

® Har i dag (1990): Dr. Jo-
seph Chenango (Skaggs) ef-
tersgger donorer, der vil fe-

stamentere deres skalpe til
skaldede mand. »Tjen op til
1000 dollars nu. Kontanter
nu, donér senere ... Den mest
permanente metode mod
skaldethed...« Chenango po-
serer pa pressebilleder med
harband og et billede af en af
hans indianske forfeedre i
baggrunden! I pressepakken
er der ogsa nogle afsindigt
grinagtige for- og efter bille-
der af tyndharede mznd, der
er blevet hjulpet (med paryk-
ker). Igen bliver historien en
massemedie-succes.

® Mobil bekendelse (1992):
Skaggs far bygget en beken-
delsesbod i mahogni magen
til dem, man ser i katolske
kirker, far den placeret pa en
specialbygget trehjulet cykel
og begiver sig i katolsk pa-
stordragt til det demokrati-
ske partikonventiNew York i
juli 1992, hvor der er forsam-
let 10.000 politikere og dele-
gerede og dobbelt sa mange
pressefolk. Skaggs siger, at
han er der for at give de onde
politikere chancen for at be-
kende deres synder. Lokale
feminister putter klister-
marker pa bekendelsesbo-
den i protest mod kirkens
sexistiske holdninger. Politi-
betjente undskylder over for
pastoren, mens de hjzlper
med til at pille klistermzer-
kerne af. Historien om »Por-
tofess« ryger via AP, Reuters
og CNN ud til det meste af
verden.

Giver medierne

hvad de be’r om

Skaggs metode har vist sin
effektivitet i over et halvt
hundrede fupnumre med me-
dierne. Forste skridt er at fa
medierne pa krogen. Det vig-
tigste her er at praesentere en
idé, et koncept, som fanger
interessen. Et element af sex
er noget, Skaggs bruger ofte,
fordi det virker hver gang. Of-
te virker de historier, Skaggs
finder p4a, sa tiltreekkende pa
journalister, at de bogstave-
ligt talt stér i ke for at fa dem.

»Det er ganske enkelt. Jeg
giver medierne, hvad de for-
langer. Sex, sensationer, van-
vittige ting ... Og de kgber
det,« siger Skaggs.

Hvordan lancerer han hi-
storierne, sa de virker over-
bevisende?

»Detaljer, detaljer, detal-
jer,« siger Skaggs. Detaljerne
skal veere i orden for at histo-
rien kan overbevise om, at
den er go’ nok.
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»Det erikke sa let, som det
lyder. Journalister laver fak-
tisk noget research,« siger
Skaggs.

Det hjalper pa troveaerdig-
heden, nar han patager sig
eksperttitler, f.eks. som dr.
phil. i Sexonix-historien. Det
hjelper i serdeleshed, nar
han kan henvise til, at andre
medier har taget en af hans
sager op.

»Pa det tidspunkt drgm-
mer medierne ikke engang
om at stille spargsmal ved,
om det er sandt, hvad jeg si-
ger. De tager det for givet, for-
di de har set det pa tv eller
laest det,« siger Skaggs.

Hyvis journalister
brugte deres hoveder...
Han ggr tit historierne sa
overdrevne og giver andre
antydninger af fup, at det
burde veere indlysende, at
der er noget galt med dem.
Men journalister overser selv
de mest oplagte fingerpeg.
»Hvis journalister brugte
deres hoveder og den kritiske

Gennem 25 ar har Joey Skaggs drevet gk i skiftende
roller og skaffet sig adgang til godtroende medier.

Bl.a. fik han international deekning som leder af »Fat
Squad« (Fedepatruljen): En gruppe muskelmaend, der
dognet rundt og for penge ville forhindre overvaegtige i

at spise for meget.

Joey Skaggs sat op som dr.
phil. og direktor for Sexonix:
Firmaet, der har udviklet
verdens forste virtual

reality computerstyrede
sexmaskine. Feenomenet er
mediefupperens seneste and —
og den ades ra af bade radio,
TV og trykte medier:

sans pressen praler s meget
af, sa var jeg hurtigt »out of
business«,« siger Skaggs.
Den 47-arige Skaggs tje-
ner, bortset fra et foredrags-
honorar i ny og na ikke noget
pa sine medieaktiviteter,
men opretholder tilvaerelsen
ved kunstmaleri. Maske ikke
overraskende er motiverne i
hans billeder himmel og hav,
naturens elementer 1 skgn
harmoni, som om han her
dyrker en anden side af sig
selv, fjernt fra de provokatio-
ner og konfrontationer, der
praeger hans medieliv.

Han bor i en kaelderlejlig-
hed i det nedre Manhattan.
Den er fuld af rekvisitter fra
fupnumrene. Stuen domine-
res af den katolske bekendel-
sesbod fra sidste sommers
raid mod det demokratiske
partikonvent. Skaggs trask-
ker en tommetyk mappe med
dokumentation af hans 25-
arige karriere som mediefup-
per frem og putter videoband
i maskinen, som opruller
hans bedrifter pa tv.

Det er en hard branche at
fore krig mod verdens maeg-
tigste mediekonglomerater,
og det er smét med anerken-
delse for indsatsen. Men hvis
en fattig kunstner i en kel-
derlejlighed kan fgre USA’s
storste og mest velrenomme-
rede aviser og tv-selskaber
bag lyset, hvad kan politike-
re, organisationer og virk-
somheder med PR-firmaer og
uanede ressourcer i ryggen
ikke drive det til, nar det dre-
jer sig om at forfore, fordreje,
manipulere, styre og kontrol-
lere medierne?
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